Regulamin 27. edycji Konkursu organizowanego przez AMS S.A. w ramach projektu
Galeria Plakatu AMS

§1

Konkurs - postanowienia ogélne
1. Organizatorem 27. edycji konkursu przeprowadzanego w ramach projektu Galeria Plakatu AMS
(zwanego dalej ,Konkursem”) jest spotka AMS S.A. z siedzibg w Warszawie (00-732), ul. Czerska
8/10, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy
w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000079299, REGON: 630933936, NIP: 782-00-21-306, kapitat zaktadowy w kwocie: 9.797.370,00
zt wptacony w catosci (zwana dalej ,,Organizatorem”).
2. Projekt Galeria Plakatu AMS stawia sobie za cel rozbudzenie spotecznego zainteresowania
reklamg zewnetrzng i poprawe jej wizerunku poprzez promowanie dobrze zaprojektowanych
plakatow, a tym samym kreowanie wzorcow estetycznych i funkcjonalnych reklamy zewnetrznej.
3. Celem osiggniecia petnej transparentnosci Konkursu Organizator zapewnia nadzér audytora
Ernst & Young Audyt Polska.
4. Regulamin Konkursu (zwany dalej ,Regulaminem”) dostepny jest na stronie internetowej pod
adresem: galeriaplakatu.ams.com.pl.
5. Temat Konkursu: ,Kultura miedzy nami”.

§2

Audytor, Partnerzy i Patroni Konkursu
1. Niezaleznym audytorem 27. edycji Konkursu jest spétka Ernst & Young Audyt Polska spotka z
ograniczong odpowiedzialnoscig sp. k. (zwana dalej ,Audytorem”), ktéra bedzie sprawowac kontrole
nad prawidtowym przebiegiem Konkursu.
2. Partnerem gtéwnym 27. edycji jest Katowice Miasto Ogroddw.
3. Patronem 27. edycji Konkursu jest Narodowe Centrum Kultury.
4. Partnerami 27. edycji Konkursu sg: Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR i
Stowarzyszenie Twércow Grafiki Uzytkowej.
5. Patronami medialnymi Konkursu sg: Grupa Agora, wydawca portalu Gazeta.pl, Wyborcza.pl, Tok
FM, Chillizet i sie¢ kin Helios.

§3
Uczestnicy Konkursu

1. Konkurs ma charakter otwarty.

2. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba, ktéra w chwili przystgpienia do Konkursu jest
petnoletnia i posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych oraz spetnia kryteria okreslone w
Regulaminie.

3. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, cztonkowie Jury, osoby wykonujace
czynnosci zwigzane z organizacjg lub obstugg Konkursu po stronie Organizatora lub Audytora, a
takze ich matzonkowie, wstepni, zstepni, rodzenstwo oraz osoby pozostajace z nimi we wspdlnym

gospodarstwie domowym.



§4

Konkurs
1. Warunki niniejszego Regulaminu dotycza wytacznie 27. edycji Konkursu.
2. Oficjalne ogtoszenie Konkursu nastapi w dniu 8 pazdziernika 2026 roku, na stronie
internetowej pod adresem: galeriaplakatu.ams.com.pl
3. Termin nadsyfania prac konkursowych uptywa 19 listopada 2026 roku o godz. 10.00.
4. Ogloszenie wynikdow Konkursu nastapi do dnia 4 grudnia 2026 roku na stronie
internetowej pod adresem: galeriaplakatu.ams.com.pl.
5. Poczawszy od dnia ogtoszenia Konkursu Organizator bedzie publikowat informacje o Konkursie w
wybranych przez siebie srodkach masowego przekazu.
6. Organizator, dziatajac na podstawie postanowien § 12 Regulaminu, zastrzega sobie prawo do
umieszczenia, po ogtoszeniu wynikdw Konkursu, na stronie internetowej pod adresem:

galeriaplakatu.ams.com.pl wszystkich prawidtowo zgtoszonych prac konkursowych.

8 5 Prace konkursowe
1. Zadaniem uczestnikow jest zaprojektowanie pracy, ktdra bedzie graficzng wypowiedzig autora na
temat hasta konkursowego: ,Kultura miedzy nami”.
2. Organizator nie oczekuje, ze nadestane prace beda dostowng ilustracjq hasta konkursowego
(hasto stanowi zrédto inspiracji). Hasto moze by¢ umieszczone na plakacie.
3. Mozna zgtosi¢ projekt typograficzny, w ktérym litery odgrywac beda gtdwna role, lub przedstawi¢
prace bez liter, postugujac sie tylko obrazem.
4. Tres$¢ prac nie moze naruszaC przepisOw obowigzujacego prawa ani dobrych obyczajéow. W
szczegodlnosci prace nie mogq by¢ wulgarne ani obsceniczne. Ponadto, prace nie moga naruszac
praw 0soOb trzecich, w szczegdlnosci autorskich praw majatkowych lub osobistych, débr osobistych,
prawa do wizerunku ani prawa do prywatnosci.
5. Na pracy nie nalezy przedstawiac¢ znakéow towarowych produktéw ani znakéw ich producentow.
6. Praca konkursowa nie moze zosta¢ w catosci ani w czeséci wygenerowana przy wykorzystaniu
systemoéw sztucznej inteligencji generatywnej, w szczegdlnosci systemdw generujacych obrazy,
elementy graficzne, ilustracje lub typografie na podstawie polecen uzytkownika. Dopuszczalne jest
korzystanie ze standardowych funkcji technicznych programéw graficznych, ktére nie prowadza do
wygenerowania istotnych elementéw tworczych pracy.
7. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu nie wiecej niz 3 prace, przy czym kazda z nich musi
stanowi¢ osobng cato$é. Do Konkursu nie zostang dopuszczone zestawy prac tworzace cykl. Nie
nalezy przysyta¢ kilku wariantéw jednej pracy, rézniacych sie miedzy sobg jedynie kompozycjg
elementdéw albo kolorystyka.
8. Do Konkursu mozna zgtosi¢ prace zbiorowga. W przypadku pracy zbiorowej zgtoszenia
uczestnictwa w Konkursie dokonuje jeden ze wspotautordw, w imieniu pozostatych. Formularz
petnomocnictwa mozna pobra¢ z platformy konkursowej dostepnej na stronie internetowej
galeriaplakatu.ams.com.pl. Formularz petnomocnictwa podpisany przez wszystkich wspofautoréw
plakatu nalezy przesta¢ mailem na adres galeria@pl.ey.com.

9. Praca musi by¢ zaprojektowana w ukfadzie pionowym w proporcji 2 x 3.



§6

Zasady zglaszania prac
1. Uczestnicy przysyfajq plakaty wytacznie w wersji cyfrowej do dnia 19 listopada 2026 r. do godz.
10:00. Jedynym dopuszczalnym przez Organizatora sposobem zgtaszania prac konkursowych jest
przesytanie ich za pomoca platformy dostepnej na stronie internetowej pod adresem:
galeriaplakatu.ams.com.pl.
2. Kazdy plakat nalezy zapisac jako plik RGB z rozszerzeniem .JPG (Maximum Quality), o wielkosci
200 x 300 mm i w rozdzielczosci 300 dpi, a nastepnie wysta¢ za pomocg platformy konkursowej
dostepnej na stronie internetowej galeriaplakatu.ams.com.pl. Kazdemu przestanemu plikowi
automatycznie nadana zostanie zakodowana nazwa, a imie i nazwisko autora znane bedzie tylko
Audytorowi Konkursu. Przed wystaniem plakatéw nalezy wypetni¢ wszystkie rubryki formularza
zgtoszeniowego.
3. Plik z plakatem nie moze by¢ ciezszy niz 25 Mb. Jezeli praca o parametrach okreslonych w ust. 2
powyzej jest ciezsza niz 25 MB, nalezy przed wysytkg skonwertowacé jg tak, by jej ciezar nie
przekraczat tej granicznej wartosci.
4. Jezeli praca zostanie zakwalifikowana do drugiego etapu Konkursu, jej autor/ka zobowigzuje sie
na wezwanie Organizatora przesta¢ prace jako plik RGB w formacie TIFF lub pdf, o wielkosci 800 x
1200 mm i w rozdzielczosci 300 dpi w terminie do dnia 23 listopada 2026 r. do godz. 12.00.
5. Niedotrzymanie okreslonych w niniejszym paragrafie warunkéw formalnych lub technicznych, jak
rowniez wymogéw dotyczacych tresci prac, okreslonych w § 5 Regulaminu, moze spowodowac
niedopuszczenie plakatu do Konkursu przez Audytora.
6. Informacje (w tym dane osobowe) przekazane przez Uczestnika za pomoca platformy

konkursowej do czasu rozstrzygniecia Konkursu sg dostepne wyfacznie dla Audytora.

§7
Jury Konkursu
1. Zwyciezca Konkursu oraz osoby wyrdznione zostang wytonieni przez jury, ktérego skiad jest
nastepujacy:
1. Maciej Buszewicz, artysta grafik, profesor ASP w Warszawie;
2. Katarzyna Flera, menedzerka kultury w Narodowym Centrum Kultury;
3. Grazyna Gotebiowska, dyrektorka pionu marketingu i sprzedazy, czionkini zarzagdu AMS;
4. Tytus Klepacz, dyrektor kreatywny i wspotzatozyciel Here Comes The Sun, wspotzatozyciel
i kurator Lotna Gallery;
5. Mateusz Machalski, profesor ASP w Warszawie, projektant, typograf, wykfadowca i badacz
zajmujacy sie komunikacjg wizualng i projektowaniem graficznym;
Wojciech Mazur, projektant graficzny, plakacista, wykfadowca;
Filip Tofil, artysta grafik, creative director Syfon Studio;
Justyna Szklarczyk-Lauer, graficzka, wykfadowczyni Akademii Sztuk Pieknych w

Katowicach.

2. Glosowanie jury bedzie przebiega¢ dwuetapowo:

a) I etap:



W terminie do dnia 20 listopada 2026 roku kazdy z cztonkdéw jury otrzyma wgladéwki wszystkich
plakatéw zgtoszonych w ramach Konkursu i do dnia 23 listopada 2026 roku do godz. 9.00 wybierze
5 plakatow, ktore sg jego zdaniem najlepsze. Wszystkie wybrane w ten sposob prace zostang na
koszt Organizatora wydrukowane w formacie 66,6 cm x 100 cm.

b) II etap:

Jury przeprowadzi obrady i spos$réd prac wybranych zgodnie z pkt. a) powyzej, w terminie do dnia
27 listopada 2026 roku wybierze prace, ktdra zostanie nagrodzona nagrodg gtdwng oraz prace
wyrdznione.

3. W przypadku gdy cztonek jury nie bedzie mdgt petni¢ obowigzkow, Organizator ma prawo
ustanowic jego zastepce.

4. Jury wybierze spos$réd swego grona przewodniczacego, ktorego gtos bedzie decydujacy w
sytuacji, kiedy w gtosowaniu nastgpi rowny podziat oddanych gtoséw. Kazdy z cztonkdw jury gtosuje
indywidualnie.

5. Obrady jury zostang poprzedzone ztozeniem przez kazdego z jego cztonkéw oswiadczenia, ze nie
udzielit osobom bioracym udziat w Konkursie jakiejkolwiek pomocy oraz w zaden inny sposdb nie
uczestniczyt w projektowaniu prac zgtoszonych do Konkursu.

6. Obrady jury odbeda sie w obecnosci Audytora, ktéry sporzadzi z tych obrad protokét, zawierajacy
nastepujace dane:

a) data posiedzenia jury,

b) sktad jury,

c) potwierdzenie ztozenia przez cztonkow jury oswiadczenia, o ktérym mowa w pkt. 5 powyzej,

d) spis prac ocenianych przez jury,

e) wyniki gtosowania.

7. Ogtoszenie wynikédw Konkursu nastgpi do dnia 4 grudnia 2026 roku, przez umieszczenie

informacji na stronie internetowej galeriaplakatu.ams.com.pl.

§8

Kryteria oceny prac
Jury, oceniajac zgtoszone prace, stosowac bedzie dwa zasadnicze kryteria: wartos¢ artystyczng i
zgodno$¢ z zasadami projektowania reklamy zewnetrznej, sprowadzonymi do czterech punktow:
a) prostoty (przekaz musi by¢ tak prosty, aby mozna go byto sprowadzi¢ do kilku stéw, musi by¢
tatwy do przyswojenia juz za pierwszym spojrzeniem; na plakacie jest miejsce na jeden tylko
motyw - nalezy przemawiac¢ dobitnie, gtdéwnie przy pomocy obrazéw, uzywac¢ duzych elementow
graficznych i umieszczac¢ je na tle, ktére nie rozprasza uwagi),
b) czytelnosci (przestanie powinno by¢ zrozumiate, hasto zwiezte, tatwe do zapamietania; nalezy
uzywac duzej, wyraznej czcionki - zdecydowane liternictwo jest bardziej czytelne z wiekszej
odlegtosci, a hasto ztozone delikatnym krojem pisma lub wydrukowane na zbyt intrygujacym tle nie
zostanie zauwazone),
c) pomystu (plakat musi budzi¢ emocje, zabawiaé, popisywac sie zrecznoscia, zaskakiwac¢ - tylko
wtedy zostanie zapamietany),
d) oryginalnosci (plakat musi sie wyréznia¢, by¢ poniekad ,bezczelny”, ,rozpychac sie tokciami” w
ttumie konkurentéw - dlatego warto by¢ sobg, a nie nasladowac innych, goni¢ za moda).



§9

Gltosowanie internautéw
1. Po opublikowaniu wynikow Konkursu na stronie internetowej galeriaplakatu.ams.com.pl
ogtoszone zostanie gtosowanie internautéw, ktére bedzie prowadzone w terminie od dnia 7 grudnia
2026 roku do dnia 27 stycznia 2027 roku.
2. Praca konkursowa, ktora uzyska najwiecej gtoséw internautéw, zostanie nagrodzona tytutem
~Nagroda internautow 27. edycji konkursu Galerii Plakatu AMS”.
3. Ogtoszenie wynikow gtosowania internautéw nastgpi do dnia 27 stycznia 2027 roku, przez
umieszczenie informacji na stronie galeriaplakatu.ams.com.pl.
4. Nagrodg dla autoréw zwycieskich prac bedzie promocja prowadzona przez Organizatora,
polegajaca na emisji pracy, opatrzonej imieniem i nazwiskiem autora, oraz informacjg o
nagrodzeniu pracy w gtosowaniu internautow w Konkursie, na cyfrowych nosnikach reklamowych
znajdujacych sie w dyspozycji Organizatora, w okresie luty-kwiecien 2027 roku. Organizatorowi
przystuguje wytaczne prawo do decydowania o terminach i czestotliwosci emisji oraz o lokalizacjach
nosnikdw na ktorych emisja bedzie realizowana.
5. Niezaleznie od postanowien ust. 4 powyzej, zwycieska praca moze zosta¢ przez Organizatora
wigczona do pokonkursowych wystaw oraz do wybranych dziatan promujacych Konkurs.
6. Zasady gtosowana internautéw okresli odrebny regulamin.

§ 10

Nagrody
1. Nagroda gtéwna:
Organizator przyzna jedna nagrode giéwna. Autor nagrodzonego plakatu otrzyma
nagrode pieniezng w wysokosci 12 000 zi (stownie: dwanascie tysiecy zilotych) i trzy
egzemplarze nagrodzonego plakatu, wydrukowanego w formacie 120 x 180 cm. Nagroda
gtéwna podlega opodatkowaniu podatkiem dochodowym od osoéb fizycznych w zryczattowanej
wysokosci 10% wartosci wygranej (art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od oséb fizycznych). W zwigzku z powyzszym, dziatajac na podstawie art. 41 ust. 4
ww. ustawy, Organizator przed wyptaceniem nagrody potraci 10% jej wartosci z tytutu ww.
podatku.
2. Wyréznienia:
Organizator przyzna pie¢ rownorzednych wyréznien. Kazdy z autoréow wyréznionych
plakatow otrzyma po trzy egzemplarze wyréznionego plakatu, wydrukowanego w
formacie 120 x 180 cm.
3. Nagroda specjalna:
Partner gtéwny Konkursu - Katowice Miasto Ogrodow przyzna, sfinansuje i wyptaci
autorowi wybranej przez siebie pracy Nagrode specjalna w wysokosci 5 000 (stownie:
piec tysiecy zitotych).
Nagroda specjalna podlega opodatkowaniu podatkiem dochodowym od oséb fizycznych w
zryczattowanej wysokosci 10% wartosci nagrody (art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r.

o podatku dochodowym od oséb fizycznych). W zwigzku z powyzszym, dziatajac na podstawie art.



41 ust. 4 ww. ustawy, Partner Konkursu przed wyptaceniem nagrody potraci 10% jej wartosci z
tytutu ww. podatku.

4. W przypadku pracy zbiorowej przyznane nagrody lub wyrdznienia przypadaja facznie
wspotautorom nagrodzonej/wyrdznionej pracy.

5. Organizator zastrzega mozliwo$¢ przyznania innych nagrod lub wyréznien, poza wskazanymi w
ust. 1-2 powyzej.

6. Uczestnik nagrodzony w Konkursie Nagrodg gtéwna nie moze jednoczesnie otrzymac wyrdznienia
za inng zgtoszong prace.

7. Uczestnicy Konkursu zostang powiadomieni przez Organizatora o wyniku Konkursu przez
umieszczenie ogtoszenia na stronie internetowej galeriaplakatu.ams.com.pl.

8. 0Odbiodr wszystkich nagrod oraz wyrdznien nastgpi po ogtoszeniu wynikéw Konkursu, nie pozniej
jednak niz w terminie 3 miesiecy od ogtoszenia wynikdéw.

§11
Promocja laureatow Konkursu

1. Plakaty nagrodzone Nagrodg gtéwng oraz wybrane plakaty wyrdznione beda eksponowane na
nosnikach reklamowych typu citylight, nalezacych do Organizatora, w wybranych miastach Polski,
poczawszy od stycznia 2027 r. do grudnia 2027 r.
2. Prace nagrodzone Nagroda gtdéwng oraz wybrane plakaty wyrdznione beda przez Organizatora
emitowane na cyfrowych nosnikach reklamowych znajdujacych sie w dyspozycji Organizatora, w
okresie luty-kwiecien 2027 roku (przy czym Organizatorowi przystuguje wytaczne prawo do
decydowania o terminach i czestotliwosci emisji oraz o lokalizacjach nosnikéw na ktérych emisja
bedzie realizowana).
3. Plakaty oraz praca eksponowane/emitowane na podstawie postanowien ust. 1 i 2 powyzej, a
takze praca nagrodzona w glosowaniu internautéw, beda opatrzone imieniem i nazwiskiem ich
autora lub autoréw, informacja nt. udziatu plakatu w Konkursie, logotypem Organizatora oraz
znakami Partneréw i Patronéw Konkursu a takze logotypem Audytora. Ponadto Organizator ma
prawo umiesci¢ w tresci plakatéw, o ktérych mowa powyzej, logo kulturalnysklep.pl lub QR kod
prowadzacy na strone internetowa kulturalnysklep.pl.
4. Organizator nie bedzie eksponowat prac, ktérych tres¢ lub forme uzna za sprzeczng z prawem, z
zasadami wspotzycia spotecznego lub dobrymi obyczajami, choéby zostaty one nagrodzone lub

wyroznione przez jury.

§12
Prawa autorskie
1. Uczestnik oswiadcza, ze:

1. jest twodrcg zgtoszonej do Konkursu pracy i przystugujg mu do niej autorskie prawa
majatkowe w zakresie umozliwiajacym udzielenie licencji oraz przeniesienie praw na zasadach
okreslonych w Regulaminie;

2. praca stanowi wynik jego samodzielnej twdrczosci i nie zostata wykonana z naruszeniem

zakazu wykorzystywania sztucznej inteligencji okreslonego w § 5 Regulaminu;



3. praca nie jest obcigzona prawami o0sOb trzecich i nie narusza przepiséw prawa, praw
autorskich, praw wtasnosci przemystowej, dobr osobistych, prawa do wizerunku ani innych
praw 0soéb trzecich;

4. wykorzystanie i rozpowszechnianie pracy przez Organizatora zgodnie z Regulaminem nie
bedzie wymagato uzyskania dodatkowych zezwolen ani zaptaty wynagrodzenia na rzecz
Uczestnika lub oséb trzecich, z zastrzezeniem bezwzglednie obowigzujacych przepisdéw prawa.

2. W przypadku pracy zbiorowej oswiadczenia, licencje, zezwolenia, upowaznienia i zobowigzania
okreslone w niniejszym paragrafie dotycza wszystkich wspétautoréw pracy. Osoba dokonujaca
zgtoszenia pracy zbiorowej potwierdza, ze jest nalezycie umocowana przez pozostatych
wspodtautorow do dokonania zgtoszenia oraz ziozenia w ich imieniu oswiadczen przewidzianych
Regulaminem, zgodnie z petnomocnictwem przekazanym na zasadach okreslonych w § 5
Regulaminu.

3. Z chwilg prawidlowego zgtoszenia pracy do Konkursu Uczestnik udziela Organizatorowi
nieodptatnej, niewylacznej licencji, bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na korzystanie z
pracy w celu przeprowadzenia, rozstrzygniecia, udokumentowania i promocji Konkursu oraz
projektu Galeria Plakatu AMS, w tym przeprowadzenia gtosowania internautow i organizacji wystaw
pokonkursowych.

4. Licencja, o ktérej mowa w ust. 3, obejmuje nastepujace pola eksploatacji:

1. utrwalanie i zwielokrotnianie pracy dowolng technika, w szczegdlnosci drukarska,
reprograficzng, fotograficzng i cyfrowq;

2. wprowadzanie pracy do pamieci komputeréw, serwerow, baz danych, platformy konkursowej i
innych systeméw teleinformatycznych;

3. wprowadzanie do obrotu, uzyczanie lub najem egzemplarzy pracy;

4. publiczne wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie i prezentowanie pracy, w szczegdlnosci na
wystawach oraz analogowych i cyfrowych nosénikach reklamy zewnetrznej;

5. nadawanie i reemitowanie pracy;

6. publiczne udostepnianie pracy w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w miejscu i
czasie przez siebie wybranym, w szczegoélnosci na stronach internetowych, platformach
internetowych i w mediach spotecznosciowych;

7. wykorzystywanie pracy w materiatach informacyjnych, prasowych, promocyjnych,
wystawienniczych, edukacyjnych, archiwalnych i dokumentujgcych Konkurs Ilub projekt
Galeria Plakatu AMS, w postaci drukowanej lub elektronicznej.

5. Organizator moze upowazni¢ Audytora, Partneréw i Patrondéw Konkursu do korzystania z pracy w
zakresie licencji okreslonej w ust. 3 i 4.

6. Organizator moze dokonywaé¢ zmian technicznych pracy niezbednych do korzystania z niej
zgodnie z Regulaminem, w szczegdlnosci zmienia¢ jej format, rozmiar, rozdzielczo$¢ lub sposéb
zapisu oraz dostosowywac prace do parametrow technicznych nosnikéw reklamowych i materiatow
promocyjnych, bez ingerencji w jej istotne elementy twdrcze.

7. Z chwilg wyptacenia nagrody gtéwnej albo wydania nagrody rzeczowej stanowigcej wyrdznienie
Organizator nabywa cato$¢ autorskich praw majatkowych do nagrodzonej lub wyrdznionej pracy,
bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na polach eksploatacji okreslonych w ust. 4.

8. Nabycie praw, o ktérym mowa w ust. 7, obejmuje rowniez prawo Organizatora do:



1. przenoszenia nabytych praw i udzielania licencji;

2. zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do opracowan pracy oraz korzystania
z takich opracowan i rozporzadzania nimi na polach eksploatacji okreslonych w ust. 4;

3. dokonywania zmian i opracowan pracy, w szczegélnosci jej adaptacji do réznych rodzajow
nosnikdw oraz taczenia z tekstami, logotypami i innymi elementami graficznymi, z
poszanowaniem autorskich praw osobistych twércy.

9. Uczestnik zachowuje autorskie prawa osobiste do pracy, przy czym:
1. zezwala Organizatorowi na podjecie decyzji o pierwszym publicznym udostepnieniu pracy;

2. upowaznia Organizatora do wykonywania nadzoru nad sposobem korzystania z pracy w

zakresie niezbednym do realizacji Regulaminu;

3. zobowigzuje sie niewykonywaé autorskich praw osobistych w sposéb uniemozliwiajacy lub

istotnie utrudniajacy Organizatorowi korzystanie z praw nabytych na podstawie Regulaminu.
10. Nagroda gtéwna oraz nagroda rzeczowa stanowigca wyrdznienie obejmujg cato$¢ wynagrodzenia
za przeniesienie autorskich praw majatkowych oraz udzielenie zezwolen i upowaznien okreslonych w

niniejszym paragrafie.

§13

Przetwarzanie danych osobowych
1. Administratorem danych osobowych uczestnikéw Konkursu jest AMS S.A. z siedzibg w
Warszawie, ul. Czerska 8/10 (,,Administrator”).
2. Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktéorym kazdy uczestnik moze
skontaktowa¢ sie poprzez adres e-mail: iod@ams.com.pl lub pisemnie na adres siedziby
Administratora. Z inspektorem ochrony danych mozna sie kontaktowa¢ we wszystkich sprawach
dotyczacych przetwarzania danych osobowych oraz korzystania z praw zwigzanych =z
przetwarzaniem danych.
3. Dane osobowe uczestnikdéw Konkursu beda przetwarzane:
a) w celu przeprowadzenia Konkursu - podstawg prawng przetwarzania danych jest prawnie
uzasadniony interes Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych (,Rozporzadzenie”);
prawnie uzasadniony interes Administratora polega na przeprowadzeniu Konkursu (w tym
przekazaniu nagrody);
b) w celu realizacji obowigzkéw Administratora wynikajacych z przepiséw prawa, w szczegolnosci
przepiséw podatkowych oraz z zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. c) Rozporzadzenia);
c) w celu ustalenia lub dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami
przez Administratora; podstawg prawng przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes
Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia).
4. Dane osobowe uczestnikdw Konkursu moga by¢ przekazywane podmiotom $wiadczacym na rzecz
Administratora ustugi zwigzane z realizacjg Konkursu, w tym w szczegdlnosci Ernst & Young Audyt
Polska oraz innym podmiotom - w tym podmiotom $wiadczacym ustugi ksiegowe, prawne,

dostawcom systemoéw informatycznych i ustug IT, operatorom pocztowym i kurierom. Dane



osobowe uczestnikdw Konkursu moga by¢ takze przekazywane uprawnionym organom, w zakresie
wymaganym przez obowigzujace przepisy prawa.

5. Dane osobowe uczestnikdw Konkursu bedg przechowywane przez okres niezbedny do
przeprowadzenia Konkursu, a w zakresie niezbednym dla dochodzenia ewentualnych roszczen
wynikajacych z Konkursu lub obrony przed roszczeniami przez Administratora - przez okres ich
przedawnienia. Po tym okresie dane bedq przetwarzane jedynie w celu i w zakresie wynikajacym z
przepiséw prawa.

6. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo dostepu do podanych przez nich danych oraz prawo
zadania ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia ich przetwarzania oraz prawo do wniesienia
sprzeciwu wobec ich przetwarzania z przyczyn zwigzanych ze szczegdlng sytuacjg Uczestnika.

7. Uczestnikom Konkursu przystuguje takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego
zajmujacego sie ochrong danych osobowych.

8. Podanie danych osobowych jest niezbedne dla udziatu uczestnika w Konkursie.

§ 14
Reklamacje
1. Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu mogq by¢ skitadane za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres galeria@ams.com.pl, nie pdzniej niz w terminie 14 dni od dnia ogtoszenia
wynikow Konkursu. Reklamacja powinna zawiera¢ imie i nazwisko osoby sktadajacej reklamacije,
adres poczty elektronicznej, opis okolicznosci stanowigcych podstawe reklamacji oraz zgdanie osoby
sktadajacej reklamacje.
2. Organizator rozpatruje reklamacje i przekazuje odpowiedz na adres poczty elektronicznej

wskazany w reklamacji w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

§ 15
Postanowienia koncowe
1. Organizator moze zmieni¢ Regulamin z waznych przyczyn. Zmiana Regulaminu nie moze
pogarsza¢ warunkow uczestnictwa w odniesieniu do prac zgtoszonych przed wejsciem zmiany w
zycie. Informacja o zmianie Regulaminu wraz z jego ujednolicong tresciq zostanie niezwtocznie
opublikowana na stronie Konkursu. Zmiana wchodzi w zycie w terminie wskazanym przez
Organizatora, nie wczesniej jednak niz z dniem jej opublikowania.
2. Regulamin wchodzi w 2zycie z dniem jego opublikowania na stronie internetowej

galeriaplakatu.ams.com.pl.



